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 Gartenbauberatungsringe 
Oldenburg, Hannover und 

Schleswig-Holstein 

 
 
 
 
 

Bad Zwischenahn, 26.03.2008 

Rundschreiben 4/2008 

Endverkaufsfahrt nach Österreich 

Der Gartenbauberatungsring plant zurzeit eine Endverkaufsfahrt nach Österreich. Die Reise ist für den Zeit-
raum vom 25.08. bis zum 28.08.2008 vorgesehen. Um die Fahrt kostengünstig zu gestalten, muss ein Billig-
flug (> 100,- €) umgehend gebucht werden. Bislang liegen nur 7 Anmeldungen vor. Die Anmeldefrist wird 
daher bis zum 28.03.2008 verlängert.  

Fax an 04403 9796-64 

Anmeldung bis Freitag, 28.03.2008 

 Ja, ich/wir nehmen an der Endverkaufsfahrt nach Wien teil. 

 Name: _________________________________ Firma: _______________________________ 

 Name: _________________________________ Firma: _______________________________ 

________________________ 
Unterschrift 

Sortimentssicherung Beet- und Balkonpflanzen in der LVG Bad Zwischenahn-Rostrup 

In der LVG Bad Zwischenahn-Rostrup stehen derzeit mehr als 600 verschiedene Beet- und Balkonpflanzen. 
Damit Sie sich einen Überblick über aktuelle Neuheiten und bewährte Standards machen können, öffnet die 
LVG am Donnerstag, den 24.04.2008 von 16.00 bis 19.00 Uhr und am Samstag, den 26.04.2008 von 
10.00 bis 13.00 Uhr die Gewächshäuser zur Sortimentssichtung.  

Bitte merken Sie sich diesen Termin vor. Der Eintritt ist frei, ein Umdruck der Sortimentsliste mit Kulturinfor-
mationen wird 3,- € kosten. 

Xanthomonas campestris an Pelargonien 

Im Bundesgebiet sind bislang einige wenige Fälle von Xanthomonas campestris an Pelargonien aufgetreten. 
Xanthomonas verursacht an Pelargonien eine typische Welke, bei der die Blätter meist schirmartig 
zusammenklappen. Informieren Sie bitte umgehend die Beratung, wenn entsprechende Symptome bei Ihren 
Pelargonien auftreten.  

Rost an Fuchsien und Pelargonien 

In den letzten Wochen ist in einigen Fuchsien- und Pelargonienbeständen Rost aufgetreten. Achten Sie bei 
beiden Kulturen auf Symptome. Bei Fuchsien findet sich Rost auf der Blattoberseite als orange-braune 
Pusteln, während sich bei Pelargonium zonale die braunen ringförmigen Sporenlager auf der Blattunterseite 
befinden. Vorbeugend können die Strobilurinpräparate Ortiva und Discus eingesetzt werden, die teilweise 
auch eine bekämpfende Wirkung haben. An systemisch wirkenden Präparaten stehen zurzeit nur die Azole 
Folicur, Bayfidan, Tilt, Score und Stratego zur Verfügung. Diese Mittel wirken – mit Ausnahme von Score – 
stark stauchend! Als Kontaktpräparate kommen Dithane Ultra, Dithane NeoTec, Maneb und Polyram WG in 
Frage. Diese Mittel hinterlassen allerdings starke Spritzflecken. Zusätzlich kann die Nebenwirkung von 
Signum genutzt werden.  

RING Der 
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Zur Sommerblumensaison - Tipps zur Preisbildung 

Um Ihnen bei der Preisfindung zu helfen, geben wir Ihnen nachfolgend eine kurze Übersicht der letztjährigen 
in Norddeutschland erzielten Einzelhandelspreise für Beet- und Balkonpflanzen (inkl. MwSt.) an die Hand:  

Folgende Gesichtspunkte sollten Sie für die kommende Beet- und Balkonpflanzensaison bezüglich der Preis-
bildung beachten:  

• Die Tendenz zur Produkt- und Preisdifferenzierung sollte nicht nur bei den Preisleitprodukten Pelargonien 
und Semperflorens verfolgt werden. 

• Neue Produktformen und -größen oder Kombinationen sind leider vom Kunden nicht immer zu finden. Dies 
liegt häufig an unbefriedigenden Präsentationen bei Standardprodukten oder am fehlenden Mut zu "Experi-
menten" im Einkauf oder der Produktion. Gezielte Neuheiten- und Besonderheitenpräsentationen sind 
nach wie vor die Ausnahme, werden vom Kunden aber gewünscht!  
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• B&B als Geschenkartikel stellen einen potentiellen Wachstumsmarkt dar. Der „Topfgarten" als ideales Ge-
schenk für die Gartenparty wird in vielen Betrieben noch nicht als Potential erkannt. Kontinuierliches Ange-
bot und gezielte Präsentation könnten hier zusätzliche Umsatzpotentiale schaffen.  

• Saisonverlängerung und frische Produkte. Über Jahre beobachten wir eine steigende Bedeutung der 
Monate Juni und Juli für die Sommerblumensaison, beeinflusst durch das veränderte Urlaubsverhalten der 
wichtigen Kundengruppe „plus 55 Jahre“. In sehr wenigen Betrieben wird diese Tendenz durch die 
Kultivierung oder den Zukauf 3., 4. oder 5. Sätze in der Planung berücksichtigt. Dementsprechend fehlt ab 
Mitte Juni häufig "frische knackige Ware". Überständiges akzeptiert der Kunde immer weniger und damit 
gehen Marktanteile verloren. 

Kurzcheck - Preispolitische Instrumente 

• Preisdifferenzierung, nicht nur bei Preisleitprodukten  

• Sonderpreise  
- Einstiegspreise  
- Aktionspreise 

 
 
 

• Dauertiefpreise, z. B.  
- Erden  
- Terrakotta (Standardware) 

 
 
 

• Unterschreiten der Schwellenpreise (1,00; 2,00; 5,00 €)  

• Preissenkungen: statt 0,50; 0,90; 1,00 besser  0,95; 0,98; 0,99 €  

• Rabattsysteme:  
- Kundenkarte 
- Kauf 2 und spar dabei 
- Kauf vier, 1 gratis etc. 
- Mengenrabatte: 
 - Kistenpreise 
 - Packpreise 

 
 
 
 

 
 
 

• Neuheitenaufschlag  

• Hochpreisige Sonderformen  

• XXL-Ware  

 

Ihre Berater 
Jan Behrens 
Sabine Lindemann  
Simone Hoyer 


